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0 1

뚜렷한기후변화로인해,수익이기후에영향을받는GDP는52 %를차지

산업구조의고도화로유기적으로연결되는산업들 (삼성경제연구소2012)

이제날씨는일부산업만의관심사가아니다

날씨와산업

출처 : 교육부
출처 : 산업연구원

“ ”



0 1
날씨와소매산업

현업에서의관심과달리, 학계에서의연구는부족한실정“ ”



0 2
생필품쇼핑

(Bawa and Ghosh 1999)

합리적소비자는쇼핑방문결정에있어서비용최소화하는동시에
필요한재고를충족하는방향으로움직일것“ ”



0 2
생필품쇼핑-업종

생필품쇼핑업종으로대표되는대형마트와슈퍼마켓은

장소선택에있어서경쟁관계에있다“ ”



0 2
날씨효과

날씨사건이발생하거나기온이온화하지않은날
쇼핑장소방문과구매가감소한다“ ”



0 2
날씨효과-날씨불쾌감

모든계절에대해날씨로인한스트레스를측정할수있는NET 지수“ ”



0 2
계절효과-봄·가을

“ ”기온이온화한계절봄과가을:

쇼핑활동과야외여가활동이경쟁적선택지가된다



0 2
계절효과–여름·겨울

“ ”극단적기온으로치닫는여름과겨울:

더위와추위로인한행동의소극성이발생한다



0 2
쇼핑선호도

“ ”쇼핑선호고객의니즈를충족시켜주는방향으로
진화하는 3세대대형마트



0 2
연구질문과가설





0 3
데이터



0 3
측정변수



0 3
측정변수

기초통계량 분석



0 3
측정변수

겨울

봄

여름

가을



0 4
Model-Free Evidence

겨울 겨울봄 여름 가을



0 4
실증모형



0 4
분석결과

봄·가을날씨가좋지않은날,
낮아진쇼핑기회비용으로생필품쇼핑을선택“ ”

<



0 4
분석결과

H2지지

여름·겨울날씨가좋지않은날, 
행동의소극성이증가하여생필품쇼핑선택X“ ”



0 4
분석결과

쇼핑선호도가높은고객은, 니즈를만족시킬수있는
대형마트방문에날씨와상관없이호의적인태도를보인다“ ”



0 4
추가분석

방문여부뿐만아니라방문후지출금액은날씨에어떤영향을받을까?“ ”



0 4
추가분석

방문후지출금액에대해서는날씨에따른유의한변화가없었다“ ”



0 5
시사점
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향후연구방향
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